Salsas Del Primo: Un exito a base de enganos

dporienis

CENTRO DE INNOVACION

Todo acto tiene su consecuencia.

En el mundo de la comedia y las redes
sociales, las celebridades comparten
seguido sus experiencias y opiniones
sobre diversos temas, a veces de
manera divertida y otras mas seria.
Hace unos dias, el comediante Franco
Escamilla se vio involucrado en una
controversia después de expresar su
molestia con la marca de salsas "Del
Primo" en uno de sus videos mas
recientes.

Polémica colaboracion

La historia se desatd durante una transmision en vivo del programa 'Los Amos
del Universo', donde Franco Escamilla y '‘La Mole' compartieron sus
experiencias culinarias y hablaron sobre sus salsas favoritas. Sin embargo, la
conversacion tomo un giro inesperado cuando ‘La Mole' reveld que habia
colaborado con la marca Del Primo y no habia recibido el pago por sus
servicios.

Ante esta confesion, Franco Escamilla hizo un llamado antes de continuar con
el programa. para que dejaran de comprar el producto. Este llamado no solo
puso en el centro de atencion la situacion de 'La Mole' con la de salsas,
sino que también generd un movimiento en redes sociales, ¢ uidores
exigiendo que se hiciera justicia.

Consecuencias instantaneas

Las consecuencias no tardaron en llegar. Los usuarios de redes s
dirigieron su ira hacia la marcaq, atacando los perfiles de Salsas Del Primo
comentarios exigiendo que se le pagara a 'La Mole'. Frases como "Paguenie
‘La Mole", "¢le van a pagar a 'La Mole?" se cony, n en tendencia en las
redes sociales.




La respuesta de Salsas Del Primo fue
vergonzosa ya que desactivaron la
seccion de comentarios en sus
publicaciones, una medida drdstica
para frenar la avalancha de criticas. 0 iy {Ds! Prifilg
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declaracion oficial sobre la polémica '
con los comediantes.

Reputacion de la marca

Este silencio podria tener consecuencias a largo plazo en la reputacion de la
empresq, ya que la transparencia y el sentido de urgencia en resolver
situaciones de este tipo son fundamentales en la era de las redes sociales.

Es importante destacar que aunque 'La Mole' no proporciond detalles
especificos sobre su colaboracion con Salsas Del Primo, la situacion resalta la
importancia de que las marcas cumplan con sus acuerdos y obligaciones con
los colaboradores y proveedores.

En cuanto a las salsas, la calidad de sus
productos no se ha cuestionado. La
@ Salsas Del Primo polémica ha dafado temporalmente la
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La transparencia y la honestidad son esenciales para navegar por las
sociales y las consecuencias de no responder adecuadamente
controversias pueden ser duraderas.

Y tu, ¢cdmo hubieras manejado la situacidon si
marca “Salsas Del Primo”?.
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