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Mayonesa.. Hellman´s: Pedrito Sola

Pedro Sola, conocido conductor de "Ventaneando" en la televisión mexicana,

recientemente protagonizó un episodio que fusiona la innovación en la

producción televisiva con la estrategia publicitaria, llevando a Hellmann's a

perdonar y celebrar.

¿Pedro se volvió a equivocar?
Pedrito Sola es reconocido por su

carisma y sentido del humor, se volvió

viral hace 16 años por un error durante

un comercial de mayonesa Hellmann's.

En un giro inesperado, el pasado 14 de

febrero se repitió el polémico guión,

pero esta vez sin errores. La producción

de "Ventaneando" celebró con el titular

"Hellmann's perdona a Pedrito Sola".

¿Qué tiene esto que ver con la innovación? 
La innovación se encuentra en la estrategia adoptada por la producción del

programa para minimizar errores en vivo: la grabación previa de menciones

comerciales. Este cambio evita posibles impactos negativos en la imagen de la

marca.

En una entrevista reciente, Pedrito había compartido la vergüenza que sintió al

cometer el error en vivo, explicando la importancia de las menciones

comerciales en la televisión y su impacto en el negocio, ya que las

consecuencias negativas son inmediatas. La estrategia de grabar

previamente estos comerciales, según Pedrito, proporciona una solución

efectiva para corregir posibles errores sin que el público lo note.

Remendando errores



Mayonesa.. Hellman´s: Pedrito Sola
El error de Pedro Sola no solo resalta

la importancia de la innovación en la

producción televisiva, sino también

cómo la creatividad puede convertir

situaciones negativas en

oportunidades. Hellmann's, al

perdonar y celebrar a Pedro Sola,

muestra una actitud positiva al

comprender y aprovechar los

momentos inesperados para

fortalecer la conexión con el público.

Este suceso sugiere que la grabación previa de menciones comerciales no
solo es una práctica innovadora, sino también una estrategia efectiva para
mantener la calidad de los contenidos y así, garantizar la efectividad de la
publicidad. 

¿Cómo crees que estas prácticas innovadoras podrían transformar la manera
en que enfrentamos los desafíos en el mundo de la televisión?


