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Musk justifica este cambio por la logística: es más fácil llegar a la Luna cada 10
días que esperar 26 meses para ir a Marte. En el mundo del retail y el deporte,
aplicamos la misma lógica. No puedes conquistar un mercado internacional si no
has perfeccionado la experiencia del cliente y la logística de última milla en tus
plazas locales.

SpaceX: del asfalto a la luna

La noticia ha sacudido la industria aeroespacial: Elon Musk ha decidido que Marte
puede esperar. SpaceX ahora enfoca todos sus cañones hacia la Luna,
priorizando la construcción de una ciudad autónoma en nuestro satélite antes de
lanzarse al Planeta Rojo. A primera vista, esto parece un retraso; sin embargo,
para quienes entendemos de estrategia y visión de negocio, es una maestría en
ejecución.

Esta decisión resuena profundamente con los
valores que impulsan a organizaciones como
Grupo dportenis. ¿Por qué? Porque el éxito no
solo se trata de tener la meta más ambiciosa,
sino de saber construir la infraestructura
necesaria para que esa meta sea sostenible.

La estrategia de la proximidad

Para Grupo dportenis, la "Luna" son nuestras tiendas físicas y digitales actuales.
Antes de saltar a la siguiente gran frontera tecnológica o de mercado, debemos
asegurar que nuestra "ciudad" (nuestra comunidad de consumidores) tenga un
crecimiento autónomo, eficiente y cercano. SpaceX ha entendido que la Luna es
el campo de entrenamiento perfecto; para nosotros, cada interacción en tienda
es el entrenamiento para el futuro del retail.

El próximo lanzamiento de Artemis II en
marzo es el recordatorio de que nadie
llega solo a la cima. SpaceX pone la
Starship, pero la NASA pone el legado y la
validación.

El valor de las alianzas



Jüsto: cae un unicornio digital

Iteración constante: si puedes lanzar
cada 10 días, aprendes más rápido. En el
deporte, como en el negocio, la
frecuencia de ejecución es lo que pule el
talento.

Infraestructura primero: no puedes vivir
en la Luna sin una base sólida. No puedes
crecer sin sistemas robustos y un equipo
humano capacitado.

En Grupo dportenis, entendemos que las grandes metas se alcanzan con aliados
estratégicos. Así como Starship entrará en acción para el aterrizaje de Artemis III,
nosotros nos apalancamos en las mejores marcas globales y en tecnología de
vanguardia para que el usuario final sienta que, al ponerse unos tenis, está listo
para su propia misión personal.

Lecciones de SpaceX para dportenis:

El sueño sigue vivo: posponer Marte para
2031 no es rendirse; es asegurar que,
cuando lleguemos, nos quedemos.
Mantener la visión a largo plazo mientras
se domina el corto plazo es la clave del
liderazgo.

El futuro es de los que se preparan

SpaceX nos ha dado una lección de humildad estratégica: a veces, para llegar
más lejos, hay que detenerse a conquistar lo que tenemos más cerca.

En Grupo dportenis, compartimos esa mentalidad de "Ganar el Hoy" para
asegurar el mañana. Ya sea en la superficie lunar o en la pista de atletismo, el
objetivo es el mismo: superar los límites de lo que creíamos posible. Marte está en
el horizonte, pero la Luna es nuestra gran oportunidad de demostrar de qué
estamos hechos.


